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INTRODUCCION A LA ECONOMIA CODIGO 01561742

OBJETIVOS

La Economia es una asignatura dirigida a los futuros Graduados en Turismo, que
desarrollaran su actividad en las empresas y actividades turisticas. Con esta asignatura se
pretende dar la formacién basica en Economia, pero sin olvidar que deben existir diferencias
respecto a los alumnos que siguen los estudios de Economia o ADE. Estas diferencias
tienen como finalidad la aproximacion basica al conocimiento de los procesos econémicos
donde se desarrolla el Turismo o de las actividades econémicas que realizan los agentes
gue participan en el proceso turistico.

Los alumnos que cursen esta disciplina deben adquirir un conjunto de conocimientos que les
permita entender el proceso econdmico de la sociedad y valorar sus principales problemas.
En este sentido, se debe poner un énfasis especial en la relacion existente entre el turismo y
la economia.

Al finalizar el curso, el alumno debe ser capaz de:

a) Utilizar con correccion y precision el vocabulario o lenguaje de la Economia. Conocer y
dominar el significado de los conceptos més relevantes referidos a la realidad econémica
gue nos rodea, sera el primer objetivo del curso.

b) Comprender las relaciones que se establecen entre los agentes econémicos, y cdmo los
fendbmenos econdmicos responden a esas multiples interdependencias. Los temas del
programa forman un conjunto homogéneo e integrado, en el sentido de que los conceptos
claves estan interrelacionados, comprender cuales son esas relaciones y los factores que las
determinan constituye otro objetivo basico.

c) A partir del marco conceptual basico, el alumno adquirira los habitos del razonamiento
econdémico, que le permita enfrentarse a los hechos reales de la Economia y razonar en
términos de alternativas posibles. Identificard los conceptos y principios econdémicos utiles
para abordar, desde el conocimiento tedrico adquirido y con espiritu critico, las cuestiones
gue se le planteen.

En definitiva, la asignatura pretende desarrollar en el alumno una serie de conocimientos,
habilidades y destrezas de gran utilidad en el mundo acutal.

Entre ellos se pueden destacar:

—Aptitudes de comunicacién con los compafieros y profesores a través de los cursos
virtuales.

—Capacidad para detectar los problemas y encontrar las soluciones mas adecuadas.
—Mejora de las capacidades de cooperacion y trabajo en equipo, mediante el aprendizaje
cooperativo de los foros virtuales.

CONTENIDOS

eLeccién 1. ¢ Qué es la Economia y de qué se ocupa?

eLeccién 2. Los agentes econémicos

eLeccién 3. Una aproximacién global al funcionamiento de la Economia
eLeccién 4. La oferta y la demanda turistica: el funcionamiento del mercado
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eLeccién 5. Produccién y costes

eLeccion 6. Los mercados

eLeccién 7. El sector publico y los mercados
eLeccién 8. Los mercados de factores productivos
eLeccion 9. Las cuentas nacionales

eLeccion 10. El dinero

eLecciénll. La politica econémica

eLeccién 12. Crecimiento y ciclos econémicos

sLecciéon 13. El comercio internacional. El turismo en el marco internacional

eLeccién 14. El sector exterior y el turismo. Tipo de cambio y mercado de divisas

eLeccién 15. La organizaciéon de la Economia Supranacional: la Unién Europea

EQUIPO DOCENTE

Nombre y Apellidos
Correo Electrénico
Teléfono

Facultad
Departamento

Nombre y Apellidos
Correo Electrénico
Teléfono

Facultad
Departamento

Nombre y Apellidos
Correo Electrénico
Teléfono

Facultad
Departamento

JUAN LUIS MARTINEZ MERINO
jimartinez@cee.uned.es

91398-7861

FAC.CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
ECONOMIA APLICADA

AMELIA PEREZ ZABALETA

aperez@cee.uned.es

91398-7856

FAC.CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
ECONOMIA APLICADA

ESTHER MENDEZ PEREZ

emendez@cee.uned.es

91398-6328

FAC.CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
ECONOMIA APLICADA

BIBLIOGRAFIA BASICA

ISBN(13):9788420535784

Titulo:INTRODUCCION A LA ECONOMIA PARA TURISMO. CASOS PRACTICOS Y EJERCICIOS

(19

Autor/es:

Editorial:PRENTICE-HALL

ISBN(13):9788436258820

Titulo:INTRODUCCION A LA ECONOMIA PARA TURISMO (22) (2009)

Autor/es:
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Editorial:Pearson Prentice Hall

CASTEJON, R. y otros: Introduccién a la Economia para turismo. Prentice Hall. Madrid,
2002.

CASTEJON, R. y otros: Introduccién a la Economia para turismo. Casos practicos y
ejercicios. Prentice Hall. Madrid, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

ISBN(13):9788448133276

Titulo:ECONOMIA: TEORIA Y POLITICA. LIBRO DE PRACTICAS (19)
Autor/es:

Editorial:MC GRAW HILL

ISBN(13):9788448198503
Titulo:ECONOMIA, TEORIA Y POLITICA (5%
Autor/es:

Editorial:MC GRAW HILL

ISBN(13):9788477387831

Titulo:ECONOMIA DEL OCIO Y DEL TURISMO (12)
Autor/es:

Editorial:SINTESIS

ISBN(13):9788497325349
Titulo:PRINCIPIOS DE ECONOMIA (329)
Autor/es:

Editorial:MC GRAW HILL

CASTEJON, R. y otros: Economia: Teoria y Politica. Libro de Préacticas. McGraw-Hill.
Madrid. 2002.

TRIBE, J.: Economia del ocio y el turismo. Ed. Sintesis. Madrid 2000. PEDRENO MUNO?Z,
A. (director): Introduccién a la Economia del Turismo en Espafia. Ed. Civitas. Madrid 1996.
MANKIW, N.: Principios de Economia. McGraw-Hill, 32 ed., 2004. MOCHON, F.: Economia.
Teoria y Politica. 4.2 ed. McGraw-Hill, 2000.

SISTEMA DE EVALUACION

Siguiendo la metodologia de la UNED, la asignatura tendr& una prueba presencial en la
convocatoria ordinaria de Febrero, al ser una asignatura del primer cuatrimestre del curso.
La convocatoria extraordinaria se celebrara en Septiembre para aquellos alumnos que no
hayan superado la prueba de Febrero o que no se presentaran a la misma.

El examen se realizard mediante una prueba de tipo test, que constara de 20 preguntas de
eleccion multiple con una Unica respuesta valida, las cuales deben contestarse en la hoja de
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lectura Optica que se facilita junto con el examen.

Los criterios en la calificacion seran los siguientes:

a)Las respuestas correctas tendran una valoracion positiva de 0,50 puntos

b)Las respuestas erroneas tendran una valoracion negativa de 0,15 puntos

c)Las preguntas no contestadas no tendran puntuacion

d)La calificacién para superar la prueba es de 5 puntos.

En esta asignatura no existen pruebas de evaluacion a distancia.

Cualquier informacion adicional se comunicara a los alumnos a través del Aula Virtual,
plataforma que permite la comunicacion con los profesores, tutores, alumnos. Asimismo éste
sera el procedimiento establecido para actualizar cualquier informacion relativa a la marcha
de la asignatura.

HORARIO DE ATENCION AL ESTUDIANTE

Los profesores estan a su disposicion para consultas o aclaraciones en:
D. Rafael Castejon Montijano

Tel.: 91 398 78 58

Despacho 3.6

D. Juan Luis Martinez Merino

Tel.: 91 398 78 61
Despacho 3.9
D& Asuncién Mochén Saez

Los miércoles de 16,00 a 20,00

Tel.: 91 398 88 76

Despacho 3.5

D2 Margarita Blazquez de la Calle

Tel.: 91 398 63 00

Despacho 0.1

El horario de guardias de la asignatura sera todos los jueves de 16,30 a 20,30 en el edificio
de la Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales. Paseo Senda del Rey n.% 11.

PAGINAS WEB

Instituto de Estudios Turisticos: www.iet.tourspain.es
Instituto Nacional de Estadistica: www.ine.es
Organizacion Mundial del Turismo: www.world-tourism.org

OTROS MATERIALES

Pérez Zabaleta, Amelia y otros: "UNA INTRODUCCION A LA ECONOMIA NACIONAL. EL
FLUJO CIRCULAR DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA". DVD. UNED 2007
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IGUALDAD DE GENERO

En coherencia con el valor asumido de la igualdad de género, todas las denominaciones que en esta
Guia hacen referencia a 6érganos de gobierno unipersonales, de representacion, o miembros de la
comunidad universitaria y se efectlian en género masculino, cuando no se hayan sustituido por
términos genéricos, se entenderan hechas indistintamente en género femenino o masculino, segun el

sexo del titular que los desemperie.
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