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ECONOMIA CODIGO 0111103-

OBJETIVOS

La Economia, en el proceso de formacién de los futuros licenciados en Ciencias Paliticas o
Sociologia es una materia basica. Los alumnos que cursen esta asignatura deben adquirir un
conjunto de conocimientos elementales que les permita entender y seqguir el proceso
econémico de una sociedad y valorar sus principales problemas. Esa formacién general
debe cumplir tres condiciones:

1) El estudio de los diferentes temas econdmicos debe estar presidido por el uso correcto y
preciso del vocabulario o lenguaje de la Economia y por el dominio de los conceptos
basicos de esta disciplina que deben referirse a la realidad econémica, sin sobrecarga del
andlisis de teoria econémica en la que no se va a especializar el alumno de Ciencias
Politicas y Sociologia.

2) El conjunto de los temas que forman el programa debe estar integrado en el sentido de
gue los conceptos claves que lo formen, construira una red formativa para que de esta
manera las interdependencias de los fendmenos econémicos sean comprendidas y
aprendidas adecuadamente por los alumnos.

3) A partir del marco conceptual basico, el alumno adquirira los habitos del razonamiento
econdomico, que le permita enfrentarse a los hechos reales de la Economia y razonar en
términos de alternativas posibles, identificando los conceptos y principios econdmicos Utiles
para abordar las cuestiones que se le planteen.

En definitiva, la asignatura pretende desarrollar en el alumno una serie de conocimientos,
habilidades y destrezas de gran utilidad en el mundo actual. Entre ellas se pueden destacar:
a) Aptitudes de comunicacién con comparieros y profesores a través de los cursos virtuales.
b) Capacidad para detectar los problemas y encontrar las soluciones mas adecuadas.

c) Mejora de las capacidades de cooperacion y trabajo en equipo.

CONTENIDOS

Parte 1. Introduccion y principios fundamentales

1. Introduccion: ¢,Qué es la Economia?

2. Principios fundamentales de la Economia

3. Los mercados y el Estado en la economia global

4. La oferta y la demanda y el equilibrio del mercado
Parte 2. Un analisis de la oferta y la demanda

5. La elasticidad: una medida de la sensibilidad

6. La eficiencia del mercado y la intervencion del Estado
7. La eleccién del consumidor

Parte 3. Las estructuras del mercado y la fijacion de los precios
8. La produccion y el coste

9. La competencia perfecta: el corto plazo y el largo plazo
10. Monopolio

11. Competencia monopolistica

12. Oligopolio

Parte 4. Efectos difusion- informacion
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13. Bienes publicos, impuestos y eleccién publica
14 Politica del medio ambiente

Parte 5. El mercado de trabajo

15. El mercado de trabajo

Parte 6. Conceptos basicos de macroeconomia

16. Medicion de la produccion y renta de un pais
17. El desempleo y la inflacion

Parte 7. La economia a largo plazo

18. La economia clasica: el nivel de pleno empleo
19. El crecimiento de las economias

Parte 8. Las fluctuaciones econémicas

20. La demanda y la oferta agregadas

21. La economia keynesiana y la politica fiscal

22. La inversion y la intermediacion financiera
Parte 9. El dinero, la banca y la politica monetaria
23. El dinero, el sistema bancario y el banco central
24. La politica monetaria a corto plazo

Parte 10. La inflacion, el desempleo y la politica econdémica
25. Del corto plazo al largo plazo

26. La dinamica de la inflacion y el desempleo

27. Cuestiones de politica econémica

Parte 11. La politica internacional

28. El comercio internacional y las medidas proteccionistas
29. El mundo de las finanzas internacionales

EQUIPO DOCENTE

Nombre y Apellidos AMELIA PEREZ ZABALETA

CODIGO 0111103

Correo Electronico aperez@cee.uned.es

Teléfono 91398-7856

Facultad FAC.CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
Departamento ECONOMIA APLICADA

Nombre y Apellidos
Correo Electronico
Teléfono

Facultad
Departamento

Nombre y Apellidos
Correo Electrénico
Teléfono

Facultad
Departamento

UNED

JUAN LUIS MARTINEZ MERINO
jimartinez@cee.uned.es

91398-7861

FAC.CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
ECONOMIA APLICADA

M2 ASUNCION MOCHON SAEZ
amochon@cee.uned.es

91398-8876

FAC.CIENCIAS ECONOMICAS Y EMPRESARIALES
ECONOMIA APLICADA E HISTORIA ECONOMICA
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BIBLIOGRAFIA BASICA

ISBN(13):9788420539096

Titulo:ECONOMIA. PRINCIPIOS E INSTRUMENTOS (32)
Autor/es:

Editoria:PRENTICE-HALL

O'SULLIVAN, A. y SHEFFRIN, S. M. (2003) Economia. Principios e instrumentos. Ultima
edicion. Prentice Hall.

El programa de la asignatura se ajusta al texto de bibliografia basica. No obstante, hay
algunos capitulos del libro que no son objeto de examen (Capitulos 13,14,15,19). En el aula
virtual, se proporcionara la correspondencia de los temas del programa con los capitulos del
libro de texto.

Asimismo, mediante el aula virtual, se ofreceran algunos materiales relativos a la economfiia

espafnola.
BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

ISBN(13):9788420535753
Titulo:INTRODUCCION A LA ECONOMIA (12)
Autor/es:

Editoria:PEARSON ALHAMBRA

ISBN(13):9788420535760
Titulo:INTRODUCCION A LA ECONOMIA. EJERCICIOS Y PRACTICAS (1?)
Autor/es:

Editorial:PRENTICE-HALL

ISBN(13):9788436242751

Titulo:PRACTICAS Y COMPLEMENTOS DE ECONOMIA (12)
Autor/es:

Editorial:U.N.E.D.

ISBN(13):9788436252262

Titulo:UNA INTRODUCCION A LA ECONOMIA NACIONAL. EL FLUJO CIRCULAR DE LA
ACTIVIDAD ECONOMICA

Autor/es:

Editorial:U.N.E.D.

ISBN(13):9788448133276

Titulo:ECONOMIA: TEORIA Y POLITICA. LIBRO DE PRACTICAS (13)
Autor/es:

Editorial:MC GRAW HILL
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ISBN(13):9788448146542

Titulo:LIBRO DE EJERCICIOS. ECONOMIA, TEORIA Y POLITICA (1?)
Autor/es:

Editorial:MC GRAW HILL

ISBN(13):9788448151546
Titulo:ECONOMIA
Autor/es:

Editorial:MC GRAW HILL

ISBN(13):9788476153703
Titulo:ECONOMIA
Autor/es:

Editorial:MC GRAW HILL

ISBN(13):9788497325349
Titulo:PRINCIPIOS DE ECONOMIA (329)
Autor/es:

Editorial:MC GRAW HILL

GONZALEZ, M. J. y PEREZ, A. (coord.): Introduccion a la Economia. Ed.Prentice Hall, 2003.
MENDEZ, E. y PEREZ, A. (coord.): Introduccion a la Economia. Ejercicios y Practicas.
Prentice Hall, 2004.

CASTEJON, R.; PEREZ ZABALETA, A. y MARTINEZ MERINO, J. L.: Practicas y
Complementos de Economia. Cuadernos de la UNED, n.° 205, 2001.

HALL, R. E. y LIEBERMAN, M.: Economia. Principios y aplicaciones. Ed.Thonson, 28 ed.,
2003.

FISCHER, S., DORNBUSCH, R., y SCHMALENSE, R.: Economia.McGraw-Hill, 1997.
MANKIW, N.G.: Principios de Economia. McGraw-Hill. 2004.

SAMUELSON, P., y NORDHAUS, W.D.: Economia. McGraw-Hill, 2002.

SCHILLER, B. R. Principios esenciales de Economia. McGraw-Hill, 2002.

SISTEMA DE EVALUACION

En esta asignatura no existen pruebas de evaluacion a distancia.

De acuerdo con la metodologia de la U.N.E.D., la asignatura tendra dos pruebas
presenciales:

—La primera prueba personal comprendera desde la leccion 1 a la 15 (Parte 1 a la 5), ambas
inclusive (enero-febrero).

—La segunda prueba personal comprendera desde la lecciéon 16 a la 29(Parte 6 a la 11),
ambas inclusive (mayo-junio).

En las pruebas de septiembre sélo tendrdn que examinarse los alumnos que no hayan
superado las pruebas de febrero y/o junio.

El examen se realizar4 mediante una prueba de tipo test, que constara de 25 preguntas de
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eleccion multiple, las cuales deberan contestarse en la hoja de lectura dptica facilitada junto
con el examen.

Los criterios en la calificacion de las pruebas presenciales seran los siguientes:

1. Las preguntas correctas tendran una valoracién positiva de 0,40 puntos.

2. Las preguntas erréneas tendran una valoracion negativa de 0,15 puntos.

3. Las preguntas no contestadas no tendran puntuacion.

4. La calificacion para superar la prueba es de 5 puntos.

Cualquier informacion adicional sobre las pruebas presenciales se comunicara a los alumnos
a través de los profesores tutores y en el Aula Virtual de la asignatura.

HORARIO DE ATENCION AL ESTUDIANTE

Los profesores estan a su disposicion para consultas o aclaraciones en los teléfonos de
Madrid que se relacionan:

D. Rafael Castejon Montijano

Tel.: 91 398 78 58

D.2 Amelia Pérez Zabaleta

Tel.: 91 398 78 56

D. Juan Luis Martinez Merino

Tel.: 91 398 78 61

D.2 Asuncién Mochén Saez

Tel.: 91 398 88 76

El horario de guardias de la asignatura, todos los jueves de 16,30 a 20,30 h., en el edificio de
la Facultad de Ciencias Econé-micas y Empresariales, despachos 3.6, 3.7, 3.8 y 3.9 (tercera
plan-ta). Paseo Senda del Rey, 11.

Direccion postal: Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales Departamento de
Economia Aplicada e Historia Economica Unidad Docente de Economia Paseo Senda del
Rey, 11 28040 Madrid

OTROS MATERIALES

—PEREZ, A. y otros. El flujo circular de la actividad econémica. UNED, 2007. DVD que
completa las lecciones 14 y 15 del programa y que cuenta con una guia didactica.

— CASTEJON, R. y otros. Libro de Practicas. Economia. Teoria y Politica. Ed. McGraw-Hill,
2001.

— Anualmente, se realiza un programa de radio con temas de actualidad e informaciones
sobre la asignatura, de interés para los alumnos.

—El seguimiento del curso se realizara a través del "Aula Virtual". Con esta plataforma los
alumnos podran contactar con el equipo docente, con los profesores tutores y con sus
comparieros. Asimismo, se informara de las novedades que se produzcan y se estableceran
diferentes foros de debate sobre algunos temas relevantes relacionados con la asignatura.
Recomendamos su utilizacion para todo tipo de consultas.
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IGUALDAD DE GENERO

En coherencia con el valor asumido de la igualdad de género, todas las denominaciones que en esta
Guia hacen referencia a 6érganos de gobierno unipersonales, de representacion, o miembros de la
comunidad universitaria y se efectlian en género masculino, cuando no se hayan sustituido por
términos genéricos, se entenderan hechas indistintamente en género femenino o masculino, segun el

sexo del titular que los desemperie.
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