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Ensefiar a pensar es uno de los objetivos educativos fundamentales en todos los niveles de ensefianza. Y cabe afadir,
utilizando palabras de Guilford (1968), que la creatividad es la clave de la educacion en su sentido mas amplio, a la vez que
la solucién a los problemas mas graves de la humanidad. Sternberg y Lubart (1995, 1996) insten en que la creatividad es
importante tanto en el plano individual como en el social de las personas. En el individual, por cuanto que ayuda a resolver
los problemas del trabajo y de la vida diaria, y, en el social, por cuanto que conduce a nuevos descubrimientos cientificos, a
nuevos movimientos en el arte, a nuevos inventos y a nuevos programas sociales.

Comprension correcta del inglés escrito

— Conocer la problematica del concepto de creatividad.

— Identificar los componentes y fases del proceso creativo.

— Analizar las caracteristicas de las personas creativas.

— Conocer las condiciones, estrategias y técnicas para el desarrollo del pensamiento creativo.

El desarrollo del curso comprenderd dos partes: la primera consistird en la actualizacion de unos conocimientos sobre los
contenidos mencionados; la segunda sera practica y consistira en disefiar un plan para desarrollar la creatividad de los escolares
y, cuando sea posible, en su posterior aplicacion.

Horas presenciales teoricas: 4 horas
Horas presenciales practicas: 4 horas
Horas no presenciales: 22 horas

Sesiones presenciales: en febrero y mayo
Actividades a distancia: desde febrero a junio

La evaluacién de los alumnos se hara a partir de un trabajo, para cuya elaboracién contaran con materiales y orientaciones
facilitados por el profesor del curso.

— Problematica cientifica del concepto de creatividad.

— Aspectos en el estudio de la creatividad: el producto, el proceso, la persona y la situacion.
— Expresion de la creatividad: condiciones y barreras del pensamiento creativo.

— El desarrollo de la creatividad: principios, estrategias y técnicas, actividades y programas.
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