EDITORIAL UNED, INDICIOS DE CALIDAD

La Editorial UNED, perteneciente a la Universidad Nacional de Educacidon a
Distancia, es una de las editoriales universitarias mas destacadas de Espana, con
un catalogo que supera los dos mil titulos. Su misién principal es el disefo,
produccion, difusién y comercializacion de publicaciones cientificas, técnicas,
literarias, artisticas, didacticas y culturales originadas en la UNED. Estas obras
estan dirigidas tanto a los mas de 250.000 estudiantes de la universidad como al
publico en general. La editorial se caracteriza por su riguroso proceso de evaluacion
externa, que garantiza la originalidad y calidad cientifica de sus publicaciones,
contando con un amplio fichero de especialistas para este fin. Ademas, participa
activamente en asociaciones de editores y en proyectos como DILVE, lo que facilita
la difusion de sus obras en formatos tanto impresos como digitales.

Segun el ranking general de 2022 del Scholarly Publishers Indicators (SPI), la
Editorial UNED ocupa la posicién 75 entre las editoriales espafolas.

En el ambito de disciplinas especificas:
e EnBellas Artes, la Editorial UNED se encuentra en la posicién 27.
e EnEducacion, la Editorial UNED se encuentra en la posicion 27.
e EnFilosofia, la Editorial UNED ocupa la posicién 18.
e En Geografia, la Editorial UNED se encuentra en la posicion 14.
e EnHistoria, la Editorial UNED se sitla en la posicién 38.
e EnSociologia, la Editorial UNED se ubica en la posicién 20.

En la valoracion del indice ie-CSIC, la Editorial UNED esta clasificada como una
editorial de valor alto, subrayando su relevancia en el panorama académico y
cientifico.

La Editorial UNED, como parte de la Universidad Nacional de Educacion a
Distancia, ha desempenado un papel fundamental en la internacionalizacion de la
institucion. Desde su creacidon, ha proporcionado contenidos educativos a
estudiantes no solo en Espanfa, sino también en diversos paises, facilitando el
acceso a la educacion superior a nivel global. La implementacion de sistemas de
evaluacion externa, como el procedimiento de doble ciego, garantiza la calidad y
originalidad de las obras publicadas, lo que refuerza su prestigio internacional.

La apuesta por la edicién electréonica ha permitido a la Editorial UNED ampliar su
alcance internacional. Con un catalogo que incluye mas de 900 titulos en formato
digital, que representa el 13,50% de su fondo total. Esta estrategia facilita la



difusién de contenidos en formato digital, especialmente en Hispanoamérica,
donde la adquisicién de libros electréonicos es inmediata y mas econdmica,
contribuyendo asi a la democratizacion del conocimiento.

Ademas, la Editorial UNED esta adherida a acuerdos que permiten la
comercializacion de sus libros digitales en plataformas internacionales como
Google Books, Casa del Libro, e-Libro, Unebook, y Libreria Virtual UNED,
incrementando su presencia en el mercado global y fortaleciendo su compromiso
con la internacionalizacién de la educacion y la cultura.

La Editorial UNED refuerza su internacionalizacién participando activamente en las
principales ferias del libro a nivel nacional e internacional. Entre las mas
destacadas, se encuentra su presencia regular en la Feria del Libro de Madrid, un
evento clave para la difusién del catalogo y el contacto directo con lectores y
profesionales del sector editorial. Asimismo, la Editorial UNED participa en la Feria
Internacional del Libro de Guadalajara (FIL), una de las mas importantes de
Ameérica Latina, fortaleciendo asi su vinculo con los paises de habla hispana.

Ademas, tiene una presencia consolidada en la Feria del Libro de Frankfurt, el
principal punto de encuentro de la industria editorial a nivel globaly participa en la
Feria Internacional del Libro en Mexico, Bogotd, Buenos Aires y Liber. Estos eventos
permiten a la editorial establecer contactos estratégicos con otros editores,
distribuidores y agentes literarios, ampliando su red de difusion y cooperacion
internacional. La participacidon en estas ferias es un pilar fundamental de su
estrategia para dar visibilidad al conocimiento generado por la UNED y consolidar
su reputacion en el ambito académico y editorial global.

Unido a ello, cabe destacar que la Editorial UNED participa en el proyecto New
Spanish Book, del ICEX, cuyo objetivo es la venta de derechos de traduccioén de
editoriales y agentes literarios espafoles en mercados exteriores a través de
portales de Internet en Alemania, Estados Unidos, Francia, Japén, Reino Unido y
Brasil, dirigidos a profesionales extranjeros del sector editorial.

La editorial también participa en concursos editoriales como el del Ministerio de
Cultura o el de la Unién de Editoriales Universitarias Espanolas (UNE).



